Losningsforslag Gymnasiecaset 2022

Information

Inledningsvis vill vi pé sektionen tacka alla som deltog och tacka for alla inskickade bidrag. Det som
foljer nedan &r 16sningsforslag till arets upplaga av gymnasiecaset och det &r just forslag. Som alltid
med case finns det inget enskilt ritt svar, uppgifterna kan 16sas pé flera olika sitt beroende pa vilka
antaganden, uppskattningar och motiveringar man gor. Aterigen tack for ert deltagande.
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Uppgift 1

Den svenska plastkonsumtionen r idag i en minskande trend. Experter bedomer att detta kommer
fortsdtta och har identifierat att den bakomliggande orsaken miljomedvetenhet i samhillet. Det har
resulterat i att foretag letar efter limpliga produkter som substitut till sédant som vi anvénder plast till
idag.

Foretaget Kul med Kartong AB gor en produkt i kartong som avses anvindas som substitut till
plastpasar vid dagligvaruhandeln. Afférsidén &r att producera en kartong som kan stéllas i kundvagnen
ndr man handlar, VD Kalle Karlsson tycker att idén &r genialisk dé& kartongen bade &r mer slitstark och
lattare att packa i 4n plastpasar. Kalle Karlssons enda anstilld Lisa Liljeblad dr dock skeptisk och har
stéllt upp tva modeller, en for produktionskostnaden och en for vinsten. Hon menar att de borde rikna
pa lonsamhet och hur mycket de behdver sélja for att inte gd med forlust innan de gér in pa
marknaden. Dérfor har Kul med Kartong AB anstillt er for att géra lampliga kalkyler.

Kostnader och intékter rdknas ut med foljande funktioner:

Intakter: 50x — 0, 03x2
Kostnader: 2000 + 5x — 100/x

Kalle &r realistisk och forvéntar sig inledningsvis inte att efterfragan pa produkten kommer vara hog.
Han vet att manga potentiella kunder har anvént plastkassar hela sitt liv och att 6vergéngen inte
kommer ske 6ver en natt, Kalle behover darfor veta hur manga kartonger han behover silja for att inte
gd med forlust. Er uppgift ar darfor att:

a) Beriikna det ligsta antalet kartonger foretaget behover sélja for att tiicka sina kostnader och
inte ga med forlust. Avrunda svaret till nirmsta heltal.

Kalle vill ocksa vara beredd pa scenariot dér efterfrdgan &r obegrénsad och foretaget kan sélja allt de
producerar. I det scenariot vill han sjdlvklart vinstmaximera genom att producera mangden kartonger
som genererar storst skillnad mellan intékter och kostnader. Er uppgift ar déirfor att:

b) Beriikna vilken producerad volym som genererar storst vinst. Avrunda svaret till niirmsta
heltal.
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Losningsforslag till uppgift 1

a) Den minsta méngden foretaget behover sélja for att inte g& med forlust kan antingen 16sas
grafiskt eller genom att stélla upp ekvationen:

Intakter = Kostnader <=> 50x — 0,03x2 > 2000 + 5x — 100\/}
x =~ 32,48

Svar: Kul med Kartong AB maéste sdlja minst 33 kartonger for att inte gd med forlust.

b) Mingden foretaget ska sdlja for att vinstmaximera gar att 16sa genom funktionsundersdkning
for hand eller grafiskt.

Vinstfunktionen v(x) ges av differensen mellan intidkterna och kostnaderna.

. 2
v(x) = i(x) — k(x) <=> v(x) = 45x + 100y/x — 0,03x" — 2000
Antingen deriverar man vinstfunktionen och undersoker vilket x ger derivatan = 0 samt
kontrollerar om det &r en max-punk eller min-punkt, eller sd undersdker man funktion i
rdknaren. Svaret blir:

x =~ 780

Svar: Kul med kartong AB bor sédlja 780 kartonger for att maximera vinsten.
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Uppgift 2

Kartor AB ir ett foretag som producerar hogkvalitativa 2D kartor genom att fota med dronare.
Forsvarskraften ett franskt forsvars- och sékerhetsforetag som tycker att deras nuvarande kartor inte
haller méttet och behdver dérav nya for att kunna bedriva sin verksamhet pa basta mdjliga sétt. Av den
anledningen har de valt att anlita Kartor AB for att producera en forstklassig karta 6ver hela
Frankrikes fastland.

Forsvarskraften har en budget pa 600 000 euro. Priset de har fitt av Kartor AB &r

1,2 €/km?. Nu behover Forsvarskraften er hjilp att rdkna ut om kartan ryms i budgeten.

Kartbristen hos Forsvarskraften dr sa total att kartan pa nésta sida &r allt material som finns att utga
frén (kartan &r skalenlig).

a) Kommer pengarna ricka for att kopa en karta dver hela Frankrike med den givna budgeten?

Idag gor Kartor AB kartor och séljer dérefter alla rattigheter till (och information om) kartan.
Foretaget utforskar alternativet att behélla réttigheterna till kartorna och istéllet silja tryckta kartor.
Alltsé skulle de inte f& betalt for métning och framtagning av kartan utan istéllet for antalet sdlda
exemplar.

Kartor AB 6vervéger att genomfora en métning av Sverige for att trycka upp en egen karta och sélja.
De berdknar att kartorna skulle kunna siljas for 300 kr/st. Kartor AB ér ett foretag med gott rykte och
de beridknas ha en marknadsandel pa minst 50% av Sverigekartor kort efter ett intrdde pa marknaden.
Kartor AB har dven fatt erbjudande av Svenska orienteringsforbundet att producera en karta av
Sverige for priset 15 kr/km?, viktigt 4r att de &ven séljer rittigheterna till kartan i detta erbjudande.

Kartor AB har anlitat er for att skapa underlag for att styrelsen ska kunna ta ett beslut i fragan.
Alternativen &r:

1. Producera och silja en egen karta
2. Acceptera erbjudandet fran Svenska orienteringsforbundet
Allmént:
1. Sverige har en area p& 450 295 km?
2. Det kostar Kul med Kartor AB 7 kr/km? att géra méatningar for kartor

b) Hur bor kartor AB gora? Resonera kring for- och nackdelar med de biada alternativen.
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Losningsforslag till uppgift 2

a)

b)

Priset pé kartan behover vara mindre eller lika med Forsvarskraftens budget for att de ska
kunna kopa den. Alltsé behover foljande olikhet gélla:

Area[km?] X Pris[kr/km?®] < Budget[kr]

Frankrikes area &r 543940 km? vilket ger ett totalpris pa 652728 kr vilket &r hogre &dn
budgeten. Alltsd har inte Forsvarskraften rdd med kartan. Arean fis genom uppskattning med
hjélp av det angivna avstandet.

Svar: Forsvarskraften har inte rdd med kartan.

En bra metod pa den hér uppgiften ar att rakna pa de béda alternativen sa man far faktiska
virden att jimfora. Exempelvis kostnaden for att gora kartan, vinsten fran alternativet dér
man séljer kartan samt antalet kartor som behover séljas for att alternativen skall bli lika
16nsamma.

Produktionskostnad karta: 450295 X 7 = 3152065
Vinst vid orienteringsférbundets erbjudande: 450295 x (15 — 7) = 3602360
Antal kartor for att uppna samma I6nsamhet: (450295 x 15) + 300 = 22515

Exempel pé andra faktorer svaret kan behandla:
o Ar det rimligt att sdlja 22500 kartor, uppskatta marknadens storlek. Kommer de
kunna sélja fler kartor?

o Den berdknade marknadsandelen ar just berdknad, det finns en risk att den inte
overensstimmer med verkligheten.

o Alternativet att sdlja rittigheterna medfor pengar direkt, pengar nu ses som mer
vardefullt 4n pengar sen. Detta pa grund av att pengarna kan anvindas direkt for att
driva verksamheten framat.

o Alternativet att sdlja egna kartor innebér att foretag behover ligga ute med pengar for
att producera kartan (=3,2 miljoner/kr). Beroende pa foretagets tillgang till likvida
medel (fria pengar) kan foretaget behdva lana vilket i sin tur kostar pengar. Att ha lag
likviditet paverkar dven foretagets mojlighet till att ta sig an andra projekt.

o Beroende pa marknaden kan att producera och silja egna kartor vara en béttre

langsiktig 16sning for foretag da det innebér intékter 6ver tid istillet for en stor
klumpsumma direkt.
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o Attsilja sin egen karta resulterar i gratis marknadsforing, har foretaget en bra produkt
ar chansen stor att ndjda kunder vill ha fler produkter fran foretaget.

Uppgift 3

Skidbyn Wirls skidlift har efter manga ars trygg leverans av turister fran botten till toppen av backen
tyvérr gett upp. Saledes behover det lilla samhéllet ersitta den med en ny, anledningen till detta &r att
skidverksambheten stér for storsta delen av samhéllets intékter. Gerhard Bumsteiner jobbar pa
skidanlaggningen och har fatt i uppgift att ta fram nagra forslag pa erséttningsliftar. Han har kommit
fram till 3 alternativ som presenteras i tabellen nedan. Alla belopp ar i svenska kronor, perioden som
skidanlaggningen vill att Gerhard ska rékna pé dr 10 ar och restvédrdena i tabellen dr berdknade utifran
10 ars anvdndning.

Alternativ: Leasa Kopa Ny Kopa Begagnad
Grundinvestering 0 15 000 000 7 000 000
Driftkostnad/ar 100 000 100 000 200 000
Serviceavgift/ar 100 000 50 000 300 000
Hyra/ar 1 000 000 0 0

Restvirde 0 5000 000 1 000 000

Gerhard behdver din hjélp att avgora vilket av alternativen han ska lyfta fram till styrelsen,
alternativet han vill presentera &r det som &r billigast.

a) Vilket av alternativen ir ”bist” ur ett kostnadsperspektiv?
b) Finns det nigra évriga aspekter utover de ekonomiska kring investeringen som kan vara

intressanta att ta i beaktning? Kan dessa faktorer gora ett annat investeringsalternativ béttre ur
ett langsiktigt perspektiv? Svaret far max ta upp en A4-sida.
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Losningsforslag till uppgift 3

a)

b)

Berékna den totala kostnaden for alla alternativ och jaimfor. Alla berdkningar &r gjorda i
tusentals kronor.

Leasa: — (100 + 100 + 1000) x 10[ar] = — 12000

Kdopa ny: — 15000 — (100 + 50) x 10[ar] + 5000 = — 11500

Kopa begagnad: — 7000 — (200 + 300) x 10[ar] + 1000 = — 11000
Svar: Att kdpa begagnad 4r bést ur ett kostnadsperspektiv.

Det finns inget ritt svar pa denna fraga. Sa lange det finns underbyggda resonemang kan
varje alternativ vara det basta. Exempel pa aspekter som kan tas upp:

o Enligt tidigare sa &r pengar nu béttre &n pengar sen. Att kopa ny och kdpa begagnad
binder mycket kapital vilket kan forsvara eller omdjliggéra anna verksamhet som
skidorten har planerat.

o Ager man liften kan eventuellt strul, tink materiella skador leda till stora utgifter.
Beroende pé garanti och forsékring kan leasa vara det sékrare alternativet da det inte
ar skidbyn som sjilva édger liften.

o  Att édga liften ger skidbyn mer frihet. Skulle de vilja uppgradera eller byta lift &r de
inte bundna av ett leasingkontrakt och har darfor den friheten.

o En begagnad lift kan vara mindre pélitlig 4n en ny. Driftstopp av liften kan leda till
forlorade intékter samt ett daligt rykte for skidorten.

o En ny skidlift dr bra publicitet, generellt sa foredrar kunder en fraschare och
modernare utrustning vilket kan fungera som marknadsforing och 6ka intdkterna.
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Uppgift 4

Tyvérr var formuleringen i denna fraga otydlig, idén r att det dr antalet nya cyklar som siljs pa
Svenska marknaden som ska uppskattas. Hansyn till fragans otydlighet har tagits i rittningen.

Claras cyklar dr Clara Anderssons senaste affarsidé. Hon funderar pa att starta ett féretag som agerar
aterforséljare av elcyklar. Som alla som funderar pa att starta foretag sé vill hon gora en analys av
marknaden forst. Av den anledningen har Clara anlitat er, hon vill veta mer om den svenska
cykelmarknaden.

Er uppgift ar darfor att uppskatta: Hur manga nya cyklar som arligen séljs i Sverige samt hur stor
andel av dessa som ér elcyklar.

Svaret fir max ta upp 2 A4-sidor och ska anges i hundratusentals cyklar, andelen elcyklar skall
anges som en procent av totala méngden cyklar.

Denna uppgift utgér ifran vad som kan kallas for Guesstimate. Ordet Guesstimate bygger pa orden
“guess” och “estimate”, och syftar pa en sorts 16sning som grundar sig i vdl motiverade
uppskattningar eller gissningar. Det viktiga i det svar ni presenterar dr inte hur néra det faktiska svaret
ni ger, utan de motiveringar som antaganden grundas pa.
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Losningsforslag till uppgift 4

Vid uppskattningar av storlekar pd ométbara ting sdsom marknaders storlek &r det
vanligt att anvidnda sig av en av tva olika tillvigagangssitt:

e Bottom-up, vilket utgdr frin den minsta uppskattningsbara variabeln och sedan
forstorar perspektivet for att 1sa problemet

e Top-down, som utgér vice versa till bottom-up och utgar ifrén den stdrsta
uppskattningsbara variabeln och sedan skalar av lager for lager for att hitta 16sningen
pa problemet.

Losningsforslaget nedan utgér fran bottom-up modellen, genom att forst konstatera hur ofta
manniskor byter cykel foljt av en uppskattning av hur ménga av dessa som &r begagnade. Dérefter
resonera sig fram till hur stor andel av cykelmarknaden som utgors av elcyklar.

Livslangden pa en cykel kan vara vildigt 1ang om den underhélls och forvaras pa rtt sétt, dock sa ar
detta oftast inte fallet. Cyklar kan behovas byta pé grund av skador, stold att barn vaxer “ur” sin cykel,
med mera. Darfor gors antagandet att livslangden pa en cykel &r 8 ar, alltsa byter medelsvensken
cykel vart &ttonde ar. Som barn och student ér det vanligt med begagnade cyklar, som barn for att
cykeln behover bytas oftare och som student for att nya “bra” cyklar medfor en storre stoldrisk. Med
det i atanke gors antagandet att varannan cykel som kops ar begagnad. Detta resulterar i att
medelsvensken kdper en ny cykel vart sextonde ar.

Niésta steg 1 var analys blir att bryta ner hur manga som faller i gruppen som kdper och anvénder
cykel. Anta att Sveriges befolkning dr ungefar 10 miljoner. Anta ocksa att barn mellan aldrarna 0 - 4
inte har cykel samt att ménniskor over 75 har kopt sin sista cykel. Vi antar att dessa kategorier utgor
ungefdr 1,5 miljoner ménniskor, da aterstar 8,5 miljoner som kdper och anvénder cykel. Ménniskor
som bor ldngt ute pa landsbygden utan inrdttelser inom cykelavstdnd kan antas vara utan cykel.
Sjalvklart &r inte alla som i glesbebygda omraden utan cykel, ddrav minskar endast malgruppen med
0,5 miljoner. D4 aterstar 8 miljoner.

Med dessa antagande kan médngden nya cyklar som siljs arligen berdknas som en sextondel av 8
miljoner, vilket ger 500 tusen cyklar. Fragan som &terstar ar hur stor andel av dessa som é&r elcyklar.
Fran egna observationer ar det uppenbart att det finns fler “vanliga” cyklar dn elcyklar. Priset pa
elcyklar ér betydligt hdgre én pa vanliga cyklar utver det finns det manga som koper och anvénder
cykel for att fa vardagsmotion, i detta fall dr en elcykel inte aktuell. Elcykeln &r alltsa till for en person
som har relativt mycket pengar att spendera pa en cykel, samt en person som virderar bekvamlighet
over motion, cykelns stdrsta syfte ar transport. Med dessa antaganden dr studenter eller yngre
ménniskor inte en del av malgruppen, inte heller &r hobbycyklister med i malgruppen, utdver det ér
prislappen formodligen avskrackande for manga. Dirav uppskattas att en femtedel av alla nya cyklar
som omsitts dr elcyklar, alltsd 100 tusen elcyklar.

Svar: I Sverige siljs &rligen 500 tusen nya cyklar varav 20% av dessa ér elcyklar.
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